Reklama —jak to bylo od poczatku

Reklama stata sie nieodzownym el ementem naszego zycia. Jest obecnawszedzie—w sklepie, w gazetach, w
radiu i w telewizji, na bilboardach, w skrzynce na listy czy nawet na wycieraczce pod drzwiami. Reklama jest i
bedzie, to jest dlanas oczywiste, ale juz nad tym od kiedy onaistnigjei kto pierwszy wprowadzit taki sposob
promocji zdecydowanie rzadzigj Sie zastanawiamy.

Powstaniei rozwoj reklamy taczy¢ nalezy z trzemaprocesami: z rozwojem handlu i wymiany towarowsj; z
powstawaniem i rozwojem srodkéw komunikacji masowsej oraz z doskonal eniem metod i technik perswaz;ji.
Przyjrzyjmy si¢ historii. Zjawisko reklamy jest stare jak swiat — pojawito sig juz w momencie zapoczatkowania
wymiany handlowej. Bardzo szybko zauwazono bowiem, zejesli opisac towar i zawrze¢ w tym pare
zachecgjacych przymiotnikw, to jego sprzedaz znacznie wzrasta. Tak powstata pierwszareklama — reklama
ustna, bardzo czesto wykorzystywanatakze dzis, np. przez akwizytoréw czy przekupki. Oprocz reklamy
targowe w starozytnosci uzywano takze ogtoszen i afiszy, malowanych na papirusach, namurach miast,
wyrytych nakamiennych czy glinianych tablicach. Ze wzgledu na niewielka liczbe 0sdb umigacych czyta
wiele komunikatow reklamowych miato charakter obrazkowy. Byty to kamienne rzezby, umieszczane nad
wejsciami do sklepow i winiarn — w ten sposob powstaty szyl dy handlowe. Jesli chodzi o produkty, ktére
reklamowano, to byty to przede wszystkim: zywnos¢, wino i ustugi. Pierwsze rekl amy pisane pojawity sig w
starozytnej Grecji. Miaty one postac informacji dotyczacych wydarzen kulturalnychi sportowych, a
przypominaty plakaty czy afisze, ktore znamy dzi$ z tablic ogtoszen przy kinach czy teatrach. Wielereklam
zostato odkrytych przez archeologéw w ruinach starozytnego Rzymu i Pompei. Miaty one posta¢ napisow na
budynkach i zachwalaty np. posiadtosci do wyngjecia czy nieda eka karczme.

\Wedrowcze! Idz stad do dwunastg wiezy, tam prowadzi sarinuswiniarnie. Wstap do nig — badz zdréw. (tablica
reklamowa, Pompej €)

PRZYKLADY SZYLDOW ZDOBIACYCH KARCZMY

Intensywny rozwdj reklamy nastapit wraz z postepem przemystowym i spotecznym. Bardzo waznym momentem
diareklamy byt rok wynalezienia druku Gutenberga— 1445. W tym czasi e reklama przybi erata postac matych
ulotek do reklamowania produktow. Ulotki te czesto zawieraty symbol e charakterystyczne dla cztonkéw danego
cechu czy przewoznikOw; byty one réwniez rozwieszane na $cianach jako plakaty reklamowe. Nastepnie
pojawity si¢ gazety z pierwszymi reklamami prasowymi. W wydanel 14 pazdziernika 1612 r. w Paryzu ,Journa
Generd d'Affiches’ wydrukowano pierwsza reklame, ktérajednak niewiele miatawspdlnego z reklamami, jakie
zamieszcza dzisigjsza prasa. Owczesne reklamy przypominaty raczej ogtoszenia, zawiergjace nazwe i ogolne
informacje o produkcie, rzadko towarzyszyt im rysunek, nie méwiac juz o hastach czy sloganach.

Najszybszy rozwoju reklamy przypadt nawiek X1X i XX —nalata80. X1X wieku datuje si¢ poczatek nowe ery
reklamy. Mozna przypuszczaé, ze telegraf, jak i rozwdj sieci kolgjowg przyczynity sie do rozwoju handlu na
szeroka skale, a co zatym idzie réwniez do rozwoju reklamy. W 1843 roku w Filadelfii zaczat dziata¢ pierwszy
agent reklamowy — Volney Palmer Zajmowat sie zbieraniem ogtoszen rekl amowych, ktre potem umieszczat w
gazetach. Tak rozpoczeta si¢ dziatal nos¢ agencji reklamowych. Liczba agencji i zamieszczanych ogtoszen
wzrastaty bardzo szybko. Jednak caty czas rolaagencji reklamowych byta ograniczona do posrednictwa
pomiedzy reklamodawca a gazeta



http://www.pdffactory.com
http://www.pdffactory.com

Wyglad reklam zmieniat si¢ stopniowo, wraz ze zwiekszaniem si¢ mozliwosci technicznych drukarn. Prasa

przybieratacoraz bardzig atrakcyjna szate graficzna i takze reklamy stawaty sie bardzigj skomplikowane i
ciekawsze.
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Reklama czasomierzy firmy Elgin 1872 rok patertu Tingley'a 1872 rok

Taka posta¢ rzeczy spowodowatarozwdj agencji reklamowych i wzrost ich aktywnosci. Nagjszerzej

reklamowanymi dobrami konsumenckimi w tym czasie byty produkty medyczne. W 1893 roku, w samych tylko
Stanach Zjednoczonych ponad potowa ze stu firm produkujacych towary medyczne wydata ponad piecdziesiat
tysiecy dolar6w nareklame.

Reklama nalewki ziolowej

Mnig wiecg 20 lat péznig ngjwiecg produkowano juz nie wyrobow medycznych, ale jedzenia, kosmetykow
czy samochod6w. Firmy produkujac te dobra zaczety uzywa¢ swoich marek. Pierwsze z tych firm to miedzy
innymi Colgate, Wrigley czy CocaCola.
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Istotnym momentem w dziejach reklamy stato sie¢ wynalezieni e radia. Pierwszareklama zostataw nim nadanaw
latach dwudziestych XX w. w USA. Tam tez 20 lat pdznigj, w roku 1941 wyemitowano pierwsza reklame
telewizyjna. Pojawienie sie tych dwdch mediow stworzyto zupetnie nowe mozliwosci i dlareklamodawcow i dla
agencji reklamowych, prezni e rozwijgjacych sie w tym czasie. Dziataty one juz nietylko nazasadzie
posrednictwa, a e prowadzity réwniez doradztwo odnosnie rodzaju i formy reklamy, atakze czasu i migjsca
emigi. Oiledalszy rozwdj reklamy na swiecie byt bardzo prezny, to w Polsce zahamowat go wybuch 11 wojny
swiatowsj. Jednak i po wojniereklamaw naszym kraju nie rozwijatasie réwnie dynamicznie, jak w pozostatych
krajach i w pewnym momencie ograniczata si¢ jedynie do haset propagandowych. Dopiero kiedy w roku 1989
rynek reklamy odzyskat swobode nastat prawdziwy ztoty okres polskig reklamy. Masowo zaczety powstawat
agencje reklamowe az do chwili obecnej, kiedy rynek reklamowy w Polsce jest jedna z ngjszybcieg
rozwijgjacych si¢ gatezi gospodarki. W samel Warszawie dziata kilkatysiecy agencji oferujacych swe ustugi z
zakresu reklamy czy promocji, aichliczbaciaglerosnie.

Tak pokrotce przedstawia sie historiareklamy, ktérawydaje sie zjawiskiem genialnym, bo cho¢ wszyscy
narzekamy naogromna ich ilos¢ i uparcie twierdzimy, ze przetaczamy kanat, na ktérym wiasnie emitowany jest
spot, to badania rynku caty czas dowodza niezmiennej skutecznosci reklamy. Dlatego tez reklamodawcy wydaja
miliony naswoje kampanie, cho¢ nie sa pewni czy te naktady sie zwrdca. Frank W. Woolworth powiedziat
kiedys: ,, Wiem, ze potowa mojego budzetu nareklame jest stracona. Problem polega natym, ze niewiem, kt6ra
to potowa..."

Podsumowujac: rozwoj reklamy wiaze sie z pojawieniem sie prymitywnego druku, anastepnie rozwojem prasy,
radia, telewizji i Internetu. To spowodowato, iz reklama zaczeta docierac do coraz szerszych rzesz ludnosci,
zmienigjac przy tym tez swoje oblicze. Pierwotnie byta onaraczej informacja o produkcie, dzis opartajest na
profegonalng wiedzy i zngjomosci psychiki ludzkiej, co stuzy sktonieniu potencjanego nabywcy do zakupu
produktu. Mozemy wigc powiedzie¢ ze wraz z rozwojem reklamy i zmiang jg formy zmienitasi¢ tez funkcja
jaka petni. Wydaje sie bowiem, ze celem wspodtczesng reklamy nie jest juz jedynie zaspokajanie potrzeb, ale tez
ich kreowanie.
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